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Googleannonsering bestar av textannonserna ovanfor och pa hoger sida av det sk organiska sokresultatet.
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Googles annonssystem kallas AdWords, direkt éversatt "annonsord”. Det ar ett sk pay-per-click (PPC)
program vilket innebar att du endast betalar varje gang nagon klickar pa din annons. Det kan jamforas med
annan internetannonsering dar man betalar for det antal gdnger annonsen visas oavsett om nagon klickar
eller ej. Jamfor aven med traditionell annonsering i en tidning. Dar maste du betala ett fast pris som beror
pa upplagans storlek. Alla som laser tidningen ar inte intresserade av det du saljer men du far betala anda.
Det ar heller inte mgjligt att veta hur manga ganger din annons faktiskt blev last och vad lasaren gjorde
sedan sd att du kan ta lardom och forbattra annonsen.

Om du séljer nagot pa internet och vill fa besokare till din hemsida for att de dar ska uppmarksamma dina
produkter eller tjanster, ska du absolut 6vervéga att anvanda Google AdwWords.

Fordelarna med Google AdWords:

1. Sokmotorer hittar saker
Google ar en sékmotor. Hela poangen med den ar att man ska hitta det man letar efter. Det vet de
hundratals miljoner manniskor som anvander Google dagligen att de kommer att géra. Att "googla”
nagot ar numera ett vedertaget begrepp.

2. Oppet och arligt
Personer som googlar & mer mottagliga for din annons eftersom de sjélva har tagit beslutet att
faktiskt gora en sékning. Google-annonser &r aldrig luriga eller patrangande. Anvandarna vet att de
alltid finns p& samma stalle.

3. Kostnadseffektivt
Som annonsor betalar du bara for det du far (dvs besckare till din hemsida).

4. Global rackvidd
Du kan sjalv bestamma vilket geografiskt omradde annonsen ska visas i och pa vilket sprak.
Potentiellt kan du alltsd annonsera 6ver hela varlden! Vilka tidningar och TV-kanaler kan
konkurrera med den rackvidden till det priset?
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5. Ytterst malgruppsriktat
Du kan rikta din annons till exakt den malgrupp du véander dig till genom att bestamma vilka sokord
din annons ska visas for. Jamfor det med en tidning. Visst, de som laser Biltema ar sékerligen
intresserade av bilar men det finns ménga produkter som ryms inom det begreppet. Ar de aven
intresserade av rosa rattmuffar tro? Hmm... P& Google kan du gora en annons som visas enbart
for personer som soker just efter “rosa rattmuffar”.

6. Lokal inriktning
Du kan dra nytta av anvandarnas stkbeteende for att pricka in din malgrupp annu battre. Alla ar vi
intresserade av att hitta en tandldkare nagon gang i livet i alla fall. Men jag som bor i Stockholm &r
inte intresserad av en tandlakare som har praktik pa Gotland. Min sékning skulle formodligen se ut
s har "tandlakare stockholm”. Om din malgrupp &r lokal kan du enkelt ge dina annonser en lokal
inriktning.

7. Utrymme for forbattringar
Du kan lara dig enormt mycket om din malgrupp med hjalp av AdWords och Google Analytics som
ar ett sparningsverktyg man kan koppla inop med AdWords. Om du satter in en annons i tidningen
kan du bara vanta pa att kunderna ska komma. Tre saker kan handa; antingen sa kommer de, det
kommer nagra stycken eller ingen alls. Det finns inte utrymme for experimenterande och
modifiering. Med AdWords kan du skapa olika textannonser for samma sékord och skicka
besokaren till olika sidor for att se vilket som ger bast resultat. Darmed kan du finslipa din kampanj
pa mycket kort tid.

8. Kostnadskontroll
Med AdWords bestammer du sjélv hur mycket du &r villig att spendera varje dag och hur mycket
du vill betala for varje individuellt klick. Det kan vara svart att veta var man ska lagga sig i borjan
men det finns méngder av information tillg&ngligt for att lara sig knepen. Kortfattat bygger AdWords
pa ett auktionssystem dar en mangd olika faktorer relaterade till annonsen och sékordens
innebordes relevans avgor vilken position annonsen far och hur mycket ett klick kommer att kosta.
Systemet ar dynamiskt vilket innebar att dessa faktorer andras konstant och att man alltsa kan
forbattra sin position och minska sin klickkostnad genom att ha mer relevanta och riktade annonser
an konkurrenternas. En hundralapp kan faktiskt racka till en massa klick! Om nagra av dessa klick
blir till ett kop har du gjort en vinst ocksa. Har du verkligen rad att inte prova?

9. Affarsutveckling
Med hjalp av AdWords och relaterade verktyg kan du hitta affarsomraden du inte ens visste om.
Du kan enkelt ta reda pa vilka fraser det gors manga sékningar pa och anpassa ditt erbjudande
darefter. Du kanske séljer rattmuffar i svart, gratt och brunt men en stkordsanalys visar att manga
under manaden december soker efter réda rattmuffar. Du kan da planera att erbjuda en rod
rattmuff med julmotiv infér den kommande julsdsongen.

10. Aterférséljning
Du behover inte ens ha en egen produkt. Du kan driva en framgangsrik verksamhet genom att vara
aterforsaljare till andras produkter som du marknadsfor via AdWords mot provision.
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OK, jag vill testa AdWords, hur bdrjar jag?

Innan du ens 6ppnar ditt konto ska du forbereda din kampanj s att du vet foljande;

VAD du annonserar.

VEM du annonserar for.
VARFOR du annonserar.

HUR MYCKET du kan spendera.

NS

Sjalvklart, tycker du kanske. Nja, tydligen ar det inte s& sjalvklart for de flesta nyborjarkampanjer jag ser &r
en salig réra av de mest generiska s6kord som inte har det minsta med sjalva erbjudandet att gora.

VAD

Valj ut en endaste produkt eller tjanst du erbjuder. Bara en. Inte tv4, inte en och en halv, bara EN. Lat oss
anta att det ar en rattmuff. En rosa rattmuff till och med. Gor sedan en lista pa stkord och fraser som
nagon kan tankas anvanda om de letar efter en rattmuff. Tex

Rosa rattmuff
Fluffig rattmuff
Varm rattmuff
Gosig rattmuff
Billig rattmuff
Rattmuff velcro
Rattmuff med motiv
Kall ratt

Lagg marke till att bara "rattmuff” inte finns med. Det &r for generiskt. Alla som soker pa nagot som
innehaller ordet rattmuff kommer att se din annons och det ar inte alltid ratt malgrupp. Genom att anvanda
tva eller fler ord gor du kampanjen mycket mer riktad vilket kommer att ge béattre resultat. Det du &r ute
efter &r inte antalet visningar utan antalet klick som sedan leder till kdp.

Om du anda vill fAnga upp s& manga som majligt som soker pa ordet rattmuff kan du lagga till det som ett
ensamt sokord men aven lagga till nagra negativa sokord. Tex gratis, ful, dalig. S6kningar som inkluderar
dessa ord kommer da inte att visa dina annonser.

VEM

Att veta vem du annonserar till &r viktigt av flera anledningar. Forst maste du bestamma vilken geografisk
inriktning din kampanj ska ha. Lat séga att du ska sélja rosa rattmuffar till hela Sverige och for sokningar
gjorda pa svenska. Enligt din erfarenhet ar det mest tiejer som koper rosa rattmuffar och de har vid ett par
tillfallen uttryckt till dig att dina rattmuffar ar "gosiga”. Aha! Ett adjektiv du kan anvanda som tydligen
stammer in p& malgruppen. Det ar ocksa rimligt att anta att folk anvander en rattmuff vid kallt vader for att
de helt enkelt fryser om fingrarna. Detta beteende ar gemensamt for malgruppen och anvandbart for dig i
dina annonser.

Efter att du valt ut sokorden ska du skriva minst tva annonser. Detta for att du ska kunna jamféra vilken
som presterar bast sd att du sedan kan forfina den till att prestera &nnu béttre.

Annonserna far endast innehélla 25 tecken i rubriken och 35 tecken pa de ovriga raderna. Anvand
funktionen Granska, Rékna ord i Word sa blir det lattare.

Rosa gosig rattmuff Rosa fluffig rattmuff
Greppvanlig fér frusna fingrar. Svart att styra med kalla fingrar?
Sakerhet kan vara gosigt! Greppvanlig rattmuff hjéalper!
www.rattmuffen.com www.rattmuffen.com

Det finns ytterligare ett falt man ska fylla i som besdkaren inte ser och det ar destinations-URL. Det ar
sidan man vill att besokaren ska hamna pa. | det har fallet ar det den sidan i din shop som beskriver just
den rosa rattmuffen och relaterad képinformation. Alltsd inte forstasidan pa din webbsaijt.
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VARFOR

Varfér annonserar du? Vad vill du uppna? Vad ar din malsattning? Hur manga nya besdkare vill du ha? Hur
manga nya bestallningar vill du ha? Skriv ner det har sa blir det mycket lattare for dig att utvardera om din
kampanj gett bra resultat.

HUR MYCKET

Hur mycket man betalar for ett klick ar egentligen ointressant sa lange man gar med vinst. Du maste darfor
ta reda p& hur mycket varje kund &r vard. Lat saga att dina kunder stannar hos dig i genomsnitt 2 &r och
bestaller 3 ganger om aret och varje produkt ar vard 350kr. Det blir 2 x 3 x 350 = 2 100kr. Din vinstmarginal
séger vi ar 40% vilket ger dig en fortjanst pa 840kr per kund. Det ar upp till dig att bestamma hur mycket av
dessa 840kr du vill spendera pa att forvarva nya kunder.

Lat saga att 1% av dina klick blir till bestéllningar. D& maste du kopa 100 klick for att fa den bestallningen.
Din fortjanst per bestallning var 840kr vilket betyder att du inte kan betala mer &n max 8,40 per klick. Om
din klickkostnad dock bara ar 1kr per klick kommer du att ha spenderat 100kr for att tjana 740kr! Pa det har
sattet tar du reda pa hur mycket spelutrymme du har att férvarva nya kunder.

Oppna ditt AdWords-konto

Forst en liten ordlista:

Daglig budget — det maxbelopp du ar villig att spendera pa klick per dag.

CTR - Klickfrekvens (click-through-rate). Hur stor andel av visningarna som blir klick. Bor ligga pa 6ver 2%.
CPC — Klickbud eller cost-per-click. Det maxbelopp du ar villig att betala per klick. Det gar att satta ett
belopp for varje individuellt sokord.

Nu ar du redo att 6ppna ditt AdWords-konto och skapa din forsta kampanj. Ga till adwords.google.se och
skapa en kampanj (i standardversionen) genom att félja instruktionerna och kopiera och klistra in sékorden
och annonstexterna du forberett innan. Det kostar bara 50kr att komma igang och Google debiterar ditt kort
i efterskott.

Om du aven vill anvanda Google Analytics for utforlig statistik och information om dina bestkare ska du
6ppna det kontot med samma e-postadress som du anvant for AdWords s att du kan koppla ihop dem.
Har hittar du Google Analytics www.googdle.com/analytics/sv-SE/

Var inte radd for att satta en daglig budget pa ett par hundra kronor. Det ar nédvandigt for att se hur
mycket trafik det finns att kdpa och du kan nar som helst pausa kampanjen sa att annonserna inte langre
visas. Du blir ocksd ombedd att fylla i ditt CPC-bud. Satt ndgot generellt som 1kr bara for att komma
vidare.

N&r du har gatt igenom hela proceduren ska du ga igenom sokorden och kontrollera att det racker med ett
CPC-bud pa 1kr. Om det inte gor det kommer Google att sdga "Lagsta férstasidesbud ar Xkr”. Da far du
andra till det beloppet eller ndgot hogre. Nar man startar en ny kampanj ar Google alltid lite forsiktig vilket
kan resultera i hoga forstasidesbud. Ha lite tAlamod bara fér sa lange dina annonser ar relevanta och far
klick kommer Google att beldna dig genom att sdnka ditt CPC.

Beh6ver du mer hjalp?

Jag hjalper varje dag foretag och individer att 6ka sin Ionsamhet pd internet via Google AdWords som utan
tvekan ar det mest kostnadseffektiva satt du kan annonsera pa internet idag. Mer uppgifter om mig hittar du
pa www.adwordsbloggen.se/sylvia_oppenheim. Min status ar AdWords Qualified Individual vilket betyder
att jag klarat Googles certifieringstest for professionella annonsorer.

Du ar valkommen att stalla fragor till mig som jag besvarar via min blogg www.adwordsbloggen.se. Om du
inte har tid att jobba med AdWords sjalv kan du anlita mig for att ta fram lampliga sékord, skriva dina
annonser, skapa dina kampanjer och sedan optimera dem for basta resultat. Jag kommer aven att ge dig
forslag pa grundlaggande s6kmotoroptimering av din hemsida vilket dels minskar dina klickkostnader, dels
pa sikt kommer att forbattra din position i Googles organiska sokresultat.
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